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LOGICZNIE
I ESTETYCZNIE
Usta wia jąc so ki i na po je
na pół kach, spe cja li ści sto su ją
dwa mo de le. Pierw szy za kła da
two rze nie blo ków pro du cenc -
kich. Obok sie bie usta wia się
so ki i na po je tej sa mej mar ki,
z tej sa mej li nii. Ta kie roz wią za -
nie jest pre fe ro wa ne przez
klien tów przy wią za nych
do kon kret nej mar ki. 

– Ma tak że du ży wa lor es te -
tycz ny ze wzglę du na spój ny
i ujed no li co ny wi ze ru nek mar ki
– za zna cza Wal de mar Szy mec ki. 

Dru gi mo del to usta wia nie
so ków i na po jów we dług sma -
ków. Ten układ jest wy god niej -
szy dla ku pu ją cych, któ rzy
przy wy bo rze nie są lo jal ni wo -
bec żad nej mar ki (a na wet lu bią
eks pe ry men to wać). 

Bar dzo czę sto w ce lu osią -
gnię cia opty mal ne go efek tu łą -
czy się oba sche ma ty. Wte dy
w po zio mie blo ku je się pro duk -
ty jed ne go pro du cen ta (tej sa mej
mar ki), a w pio nie bu du je się
blo ki sma ko we. Wte dy klient,
idąc wzdłuż re ga łu, mi ja ko lej no
pio no we blo ki so ków po ma rań -
czo wych róż nych ma rek, na stęp -
nie jabł ko wych, z czar nej po -
rzecz ki, grejp fru to wych itd. 

– We wnątrz po wyż szych
mo de li sto su je się do dat ko wo
usta wie nie we dług wiel ko ści
opa ko wań, od naj mniej szych
usta wio nych na gó rze re ga łów
do naj więk szych usta wio nych
na do le – do da je eks pert fir my
Cat man Pol ska. 

Oczy wi ście, jak w przy pad ku
wszyst kich ka te go rii, pro duk ty
o naj wyż szej mar ży war to umie -
ścić na wy so ko ści wzro ku. 

Przy go to wu jąc eks po zy cję
wód mi ne ral nych, źró dla nych
i na po jów, sto su je się po dob ne
za sa dy. Tu taj rów nież moż na je
gru po wać w blo kach pro du -
cenc kich lub w po dzia le na ga -
zo wa ne i nie ga zo wa ne, i znów
mo de le te mo gą się prze pla tać.
Do cho dzi do te go po dział
na wo dy na tu ral ne i sma ko we
oraz jak w przy pad ku so ków

– ze wzglę du na roz miar opa -
ko wań. 

We dług eks per tów nie ma
więk sze go zna cze nia, czy eks po -
zy cję roz po czy na re gał z so ka -
mi, czy z wo dą. 

– De cy du je wy go da kon su -
men ta. Na le ży mu za pew nić ła -
twość od naj dy wa nia pro duk tu,
więc bez wa run ko wo so ki mu szą
być gru po wa ne z so ka mi, a wo dy
z wo da mi – mó wi Ja cek Haj to.

Obie ka te go rie po win ny tak że są -
sia do wać ze so bą. – Od ko lej no -
ści wy da je się jed nak waż niej sze,
by wiel kość eks po zy cji da nej ka -
te go rii by ła re la tyw na do ob ro -
tów ilo ścio wych ca łe go dzia łu
– do rzu ca Wal de mar Szy mec ki. 

UWA GA, LA TO 
So ki, na po je i wo dy to ka te go -
rie se zo no we, któ rych sprze daż

wy raź nie zwięk sza się w okre sie
let nim. War to wte dy po my śleć
o wzmoc nie niu pod sta wo wej
eks po zy cji, a je że li po zwa la
na to po wierzch nia skle pu, tak -
że o umiesz cze niu pro duk tów
w do dat ko wych miej scach.
W szcze gól no ści do brze spraw -
dzą się do dat ko we eks po zy cje
pa le to we, stan dy pro mo cyj ne
i lo dów ki (by za pew nić chłod -
ny na pój).

– Te do dat ko we miej sca po -
win ny być prze zna czo ne
pod naj le piej ro tu ją ce pro duk ty
oraz ofer tę pro mo cyj ną. Ze
wzglę du na znacz ny przy rost
sprze da ży w okre sie let nim naj -
waż niej sze jed nak jest utrzy ma -
nie od po wied nich sta nów ma -
ga zy no wych oraz bie żą ce uzu -
peł nia nie eks po zy cji w skle pie
– uczu la spe cja li sta z Cat man
Pol ska. 

Sto su je się tak że in ny za -
bieg. 

– Sprze daż wspo móc moż -
na, usta wia jąc nie któ re so ki
czy na po je obok pro duk tów
kom ple men tar nych lub sub -
sty tu cjo nal nych – tłu ma czy
dy rek tor tra de mar ke tin gu
w fir mie Tym bark. So ki re kla -
mo wa ne ja ko do sko na łe
do drin ków do brze wy sta wić
obok sto iska z al ko ho lem,
a so ki wa rzyw ne przy wa rzy -
wach i owo cach. 

Jo an na Nie wia dom ska

REKLAMA

NAPOJE NIEGAZOWANE NEKTARY SOKI

WIELOOWOCOWE 
BEZ MARCHEWKOWEGO MARCHEWKOWE POMARAŃCZOWE

POMARAŃCZOWE WIELOOWOCOWE JABŁKOWE

JABŁKOWE POMARAŃCZOWE POMIDOROWE

MULTIWITAMINA CZARNA PORZECZKA WIELOOWOCOWE

JABŁKOWO-MIĘTOWE GREJPFRUTOWE GREJPFRUTOWE

MARCHEWKOWE JABŁKOWE MULTIWITAMINA

WINOGRONOWE MULTIWITAMINA ANANASOWE

SMAKI WEDŁUG
WIELKOŚCI
Budując ekspozycję soków,
nektarów i napojów
niegazowanych według
smaków, można uwzględnić ich
znaczenie dla danej kategorii.
Prezentujemy podział każdej
z nich od najlepiej
sprzedającego się smaku
(ilościowo) w ub.r. w skali kraju
z uwzględnieniem wszystkich
kanałów dystrybucji. Ważne
jednak, aby nie zapomnieć
przy tym o preferencjach
lokalnych klientów.
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