LOGICZNIE

| ESTETYCZNIE
Ustawiajac soki i napoje

na pdtkach, specjalisci stosuja
dwa modele. Pierwszy zaklada
tworzenie blokéw producenc-
kich. Obok siebie ustawia sie
soki i napoje tej samej marki,
z tej samej linii. Takie rozwiaza-
nie jest preferowane przez
klientéw przywiazanych

do konkretnej marki.

— Ma takze duzy walor este-
tyczny ze wzgledu na spéjny
i ujednolicony wizerunek marki
— zaznacza Waldemar Szymecki.

Drugi model to ustawianie
sokdéw i napojéow wedtug sma-
kéw. Ten uklad jest wygodniej-
szy dla kupujacych, ktérzy
przy wyborze nie sg lojalni wo-
bec zadnej marki (a nawet lubia
eksperymentowac).

Bardzo czesto w celu osia-
gnigcia optymalnego efektu ta-
czy si¢ oba schematy. Weedy
w poziomie blokuje si¢ produk-
ty jednego producenta (tej same;j
marki), a w pionie buduje si¢
bloki smakowe. Wredy klient,
idac wzdhuz regatu, mija kolejno
pionowe bloki sokéw pomarari-
czowych réznych marek, nastep-
nie jablkowych, z czarnej po-
rzeczki, grejpfrutowych itd.

— Wewnatrz powyzszych
modeli stosuje si¢ dodatkowo
ustawienie wedtug wielkosci
opakowari, od najmniejszych
ustawionych na gérze regatéw
do najwigkszych ustawionych
na dole — dodaje ckspert firmy
Catman Polska.

Oczywiscie, jak w przypadku
wszystkich kategorii, produkty
0 Najwyzszej marzy warto umie-
$ci¢ na wysokosci wzroku.

Przygotowujac ekspozycje
wod mineralnych, zrédlanych
i napojéw, stosuje si¢ podobne
zasady. Tutaj réwniez mozna je
grupowa¢ w blokach produ-
cenckich lub w podziale na ga-
zowane i niegazowane, i znéw
modele te moga si¢ przeplatal.
Dochodzi do tego podziat
na wody naturalne i smakowe
oraz jak w przypadku sokéw

— ze wzgledu na rozmiar opa-
kowan.

Wedtug ekspertéw nie ma
wickszego znaczenia, czy ekspo-
zycje rozpoczyna regal z soka-
mi, czy z woda.

— Decyduje wygoda konsu-
menta. Nalezy mu zapewni¢ fa-
twos¢ odnajdywania produktu,
wiec bezwarunkowo soki musza
by¢ grupowane z sokami, a wody
z wodami — méwi Jacek Hajto.
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wyraznie zwigksza si¢ w okresie
letnim. Warto wtedy pomysle¢
o wzmocnieniu podstawowej
ekspozycji, a jezeli pozwala

na to powierzchnia sklepu, tak-
ze 0 umieszczeniu produktéw
w dodatkowych miejscach.

W szczegblnosci dobrze spraw-
dza si¢ dodatkowe ekspozycje
paletowe, standy promocyjne
ilodéwki (by zapewni¢ chtod-
ny napgj).

REKLAMA

Obie kategorie powinny takze sa-
siadowac ze soba. — Od kolejno-
§ci wydaje si¢ jednak wazniejsze,
by wielkos¢ ekspozycji danej ka-
tegorii byta relatywna do obro-
téw ilosciowych calego dziatu

— dorzuca Waldemar Szymecki.

UWAGA, LATO
Soki, napoje i wody to katego-
rie sezonowe, ktdrych sprzedaz

— Te dodatkowe miejsca po-
winny by¢ przeznaczone
pod najlepiej rotujace produkey
oraz ofertg promocyjna. Ze
wzgledu na znaczny przyrost
sprzedazy w okresie letnim naj-
wazniejsze jednak jest utrzyma-
nie odpowiednich stanéw ma-
gazynowych oraz biezace uzu-
pelnianie ekspozycji w sklepie
— uczula specjalista z Catman
Polska.

Stosuje si¢ takze inny za-
bieg.

— Sprzedaz wspoméc moz-
na, ustawiajac niekedre soki
czy napoje obok produktéw
komplementarnych lub sub-
stytucjonalnych — dumaczy
dyrektor trade marketingu
w firmie Tymbark. Soki rekla-
mowane jako doskonate
do drinkéw dobrze wystawi¢
obok stoiska z alkoholem,

a soki warzywne przy warzy-
wach i owocach.

Joanna Niewiadomska
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SMAKI WEDLUG
WIELKOSCI

Budujac ekspozycije sokow,
nektaréw i napojow
niegazowanych wedtug
smakdw, mozna uwzgledni¢ ich
znaczenie dla danej kategorii.
Prezentujemy podziat kazdej

z nich od najlepiej
sprzedajgcego si¢ smaku
(ilodciowo) w ub.r. w skali kraju
z uwzglednieniem wszystkich
kanatow dystrybuciji. Wazne
jednak, aby nie zapomnie¢
przy tym o preferencjach
lokalnych klientow.
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